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Tessile. La Pmi milanese ha fomlto lltessuto per le‘ sﬁea'ker, Archfight di Vuitton f
I’alleanza con i big brand
traina la crescita di Schmid

Marta Casadei

wm E una piccola impresa italia-
na-laSchmiddiMilano-adaver
contribuito al successo mondia-
le delle Archlight di Louis Vuit-
ton:sneakerrealizzateinpelledi

anchediridefinire, forse,ilruolo
pltaaiinaags cistlacutba
la Schmid, fondata nel

1942 e avviato il rilancio.
L’azienda, che ha 23 dipen-

denti di eta inferiore ai 30 anni
(in media), ha chiuso il 2017 con
ricavi dieuro(+15%
sul 2016), realizzati peril 6Go%in
Italia, ¢ margine Ebitda al 6%
circa. Il segreto della crescita
che Ciccarelli vuole mantenere
«organica, aumentando i mar-
- gini», & «il mix tra qualita del
qualita del servizio e
innovazione. Ai nostri clienti




