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Economia circolare. Le iniziative di grandi aziende e Pmi

Sostenibilita e riciclo:
la filiera tessile-moda

come best practice

Dai tessuti di Radici e Ratti, ai costumi Benetton
Crescono offerta e sensibilita dei consumatori

Giulia Crivelli nials, i nati dopo il 1980, che fan- tica di eco-design, e che quindi
sm Carlo Capasa, appena con- noscelte diacquistoinscindibili pud essere facilmente riciclato
fermato al vertice della Camera  dalla delbrand. meccanicamente a fine vita, di-
della moda, I'ha inserita nelle  Tragliesempipitirecenti,nel ventandounamateriaprima“se-
prioritddellasuapresidenza,co- tessile, I'iniziativa di Radici: il conda”inambito plasticoperusi
me aveva fatto in occasione del gruppo fu tra i primi a credere tecnicie industriali.
primo mandato. Per lanciare il che unprodotto finale pud defi-  Buonepratichechenonappe-
nuovo formato, chiamato Street  nirsisostenibilesoloselacatena santiscono i bilanci, anzi. Il
Market, White, fierache siterrd  produttivainterarispondeacer- gruppo Ratti, all’'avanguardia
in concomitanza con la prossi- ti canoni. Al Pitti Uomo del giu- nella sostenibilita sociale e am-
ma fashion week di Milano, I'ha  gno 2016 fu presentata la giacca bientale, ha appena pubblicato
messaal centro deldibattitocon frutto della partnership con Eu- unbilancioadhocelatrimestra-
uno special guest come Patago- rojersey e Herno, prodotta con le annunciata il 15 maggio mo-
nia. Simoltiplicanostudi,conve-  filati Radici, tessuti Eurojerseye stra che spendere per mnsbon—
gni, iniziative disensibilizzazio- knowhowstilisticoeproduttivo re la vita in azienda e per dimi-
nee, naturalmente, soluzioniin- del brand guidato da Claudio nuire I'impatto sull'ambiente
dustriali e di prodotto. Parliamo  Marenzi.PochigiornifaaGandi- paga: il fatturato & cresciuto del
della sostenibilita, naturalmen- no(Bergamo), Radicihapresen- 17,3% a24,7 milioni.
te. Ambientale e non solo. tatoungiletioossnylonrealizza-  Spostandosi a valle, da segna-
Comeraccontatodaiprotago- to in collaborazione larelalineaBio Beachwear diBe-
nisti della filiera del tessile-mo-  conglioperatoridel- g netton, costumirealizzaticonun
da-abbigliamento sull'ultimo la sua filiera. Unca- § filato ottenuto dai semidiricino,
Speciale sostenibilitadel Sole24 po monomateriale che replica le performance del
Ore (uscito martedi 20 maggio), progettato in ot- nylon, ma in chiave sostenibile.
le aziende italiane del comparto Oysho (gruppo Inditex) ha una
sono consapevoli della necessi- linea di costumi in poliammide
ta di mettere la sostenibilita al al 100% riciclata: & ottenuta da
centro del modello dibusiness e reti da pesca dei fondali mari-
lostannofacendocontrasparen- ni e si chiama Join Life.
za e spesso superando gli stan- Last but not least, in tema
dard chiesti per legge. Accade di economia circolare, Sch-
lungo l'intera filiera: dalle azien- mid, azienda milanese di
dedel “monte” (tessile e concia) tessuti per scarpe e borse di
aquelle del “valle” (marchidella alta gamma, ha stretto un
moda e del lusso). Se aggiungia- accordo con Carmina Cam-
mo le associazioni, come Con- gjo, Linea pus per introdurre, nella
findustria moda, Sistema moda g costumi collezione A-I 2018-2019 del
Italia e Camera dellamoda, pos-  Benetton marchio fondato dallariaVen-
siamo dire che I'Ttaliaguidaque-  fatti con turini Fendi, una parte di acces-
sta “rivoluzione necessaria”. |nfilatodi sori realizzata anche con tessuti
Necessariapersalvareilpianeta, semidi delle passate collezioni Schmid.
ma anche per attrarre i Millen-  icino € RIPROOUDONT RSERATA




